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COLIMOJIOIKO YATAIE ®GUJIMA"

Tokom 1996. godine pojavila se studija autora Nikole Bo ™ ilovi }a,
profesora Sociologije kulture na Filozofskom Fakultetu u Ni{u, pod
naslovom FilImska komunikacija, koja {ire promovi{e wegovu doktorsku
disertaciju.

Studija obrajuje problem estetske i sociolo{ke komunikacije na
relaciji Film - publika, {to ~ini prilog sociologiji kulture, sociolo-
giji masovnih komunikacija i estetici.

Rad sadr ™ i 155 strana teksta, i podeqgen je u {est poglavga: Uvod,
1. Umetni~ka i Filmska komunikacija; 2. Estetski Faktori Filmske ko-
munikacije; 3. Socio-kulturne komponente Filmske komunikacije; 4. Bu-
du}nost Filmske komunikacije; i 5. Zakqu~na razmatrawa, {tog ovori o
dobrom metodolo{ kom pristupu sociolo{koj, komunikolo{koj i estet-
skoj problematici Filma.

U uvodnome delu autor ukazuje na krucijalnost centralne teme, is-
ti~u}i dru{tvene determinante nastanka i razvoja Filmske umetnosti.
Zatim, vr{e}i speciFikaciju odnosa dru{tvena struktura - Film, poseb-
no obrajuje odnos Filma, ideologije i1 politike; kinematograFije i in-
dustrije; komercijalizma i (Filmske) umetnosti; dru{tvenih grupa i ma-
sovne kulture, ~ime Fokusira su{tinska pitawa sociologije Filmske ko-
munikacije.

Po{to je u prvom delu ukazao na osnovne teorijske probleme, autor
analizira umetni~ku i Filmsku komunikaciju u tri potpoglavga: Soci-
olo{ki pojam komunikacije, Pojam umetni~ke komunikacije, i Osobenost
masovne, I posebno, Filmske komunikacije.

Polaze}i od op{tega pojma komunikacije, autor ukazuje na wegovu
mnogostranu primenu i divergenciju poimawa u raznim naukama. Tu se
osim estetske isti~e i inFormativna, zabavno-rekreativna, propagandna,
saznajna 1 edukativna Funkcija Filma. Autor zatim ispituje relaciju
autor - delo - publika, te na osnovu toga razmatra estetske komponente
umetni~ke komunikacije. Zanimqivo je wegovo stanovi{te o Filmskoj
komunikaciji kao masovnoj i umetni~koj, u isto vreme. On, naime, isti~e
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da se po prvi put u Filmskoj umetnosti pojmovi kao {to su "masovno” i
"umetni~ko" ne iskqu~uju, ve} koegzistiraju. Na taj na~in se obja{wava
unutra{wa veza isme|u umetni~kih mogu}nosti Filma i masovnoga prije-
ma Filmskih poruka. Filmska komunikacija je prema tome u osnovi umet-
ni~ka komunikacija (str. 47).

U drugom delu rada, naslovgenom Estetski Faktori Filmske komu-
nikacije, aspravga se o umetni~kim komponentama i porukama kojima
Film komunicira sa publikom, i podegen je na dva potpoglavqa: Film i
druge umetnosti i Osobenost Filmskog izraza. Autor najpre daje op{tu
analizu odnosa Filma i drugih umetni~kih vrsta i isti~e da je Film
povezan sa kwi ~evno{ }u u prvom redu preko scenarija. Primenom modela
analize strukturalnih elemenata Filma i romana, razvio je ideju o tom
odnosu ~ime je na reqefan na~in istakao sli~nosti i razliek izme|u ova
dva ~anraumetnosti (str. 58-64).

U razmatrawu odnosa Filma i muzike prikazani su estetski izra-
~ajni elementi muzike koji u Filmu ostvaruju sklad izme|u vizuelnog i
auditivnoga, ~ime poja~avaju estetski utisak na primaoca. Kratkom evo-
lucijom Filmskoga zvuka, autor ukazuje na muziku kao integralni deo
Filma ("...pored vizuelne, postao je muzi~ka predstava™), i navodi neke
Filmove koji su poznatqivi po muzici (str. 64).

Autor obra]uje i relacije Filma i pozori{ta, Filma i slikarstva
kao i Filma i televizije. Pri tome nagla{ava da je i televizija (zbog og-
romnog i difuznog gledali{ta) bliska Filmu. Nadage raspravqga o 0so-
benosti Filmskog izraza, kolektivnom Filmskom stvaralaf{tu i estet-
skoj celini simboli~kih poruka tj. pokrete, gegova i mimike, de simboli
omogu}avaju univerzalnost komunicirawe i kosmopolitizam Filmskoga
stvarala{tva.

Tre}i deo studije tretira problem socio-kulturnih komponenata
Filmske komunikacije, koji se strukturno i su{tinski nadovezuje na
prethodni, jer se socijalni i kulturni Faktori umetni~ke (Filmske) ko-
munikacije ne mogu sagledati bez estetskih elemenata. Najpre se obra]uju
problemi uticaja kulturnih Faktora na produkciju i recepciju Filma,
zatim Filmske publike kao ~inioca komunikacionog lanca, podele Film-
ske publike, Filmskog ukusa 1 komercijalizacije Filma, Filma izme|u
kreativnosti i ki~a, socio-psiholo{kih korena identiFfikacije i pro-
jekcije, kao 1 Filmau Funkciji kultivacije. Potom se raspravqa o Film-
skoj kritici kao Faktoru komunikativnosti Filma (str. 117), utemeqe-
nosti teorijskih polazi{ta, mogu}nosti socilo{ke kritike Filma i o
uticaju Filmske kritike na Formirawe ukusa.

U analizi receptivnosti Filmske publike autor ukazuje na wenu
masovnost i heterogenost, motivaciju, do~ ivqgaj Filma, kulturni nivo
gledalaca i podegenost Filmske publike. U ovomdelu Bo~ ilovi} skre}e
pa~wu na vulgarizacije Filmske radwe koji ukqu~uje i proces simpliFi-
kovawa, manihejizacije, aktuelizacije i modernizacije. U vezi sa tim uka-
zuje na elemente ki~a koji umawuju umetni~ku vrednost Filma kao i na ko-
mercijalizaciju koja dovodi do trivijalnosti i zanemarivawa estetskih
vrednosti.

~etvrti deo odnosi se na budu}nost Filmske komunikacije. Ukazu-
ju}i na mo} Filmskog estetskog izraza, mogu}nosti razvoja tehni~kih
sredstava, integrativnu ulogu u odnosu na mase, kao i razvoj humanisti~-
kih ideja, autor se zala™ e za avangardnu umetnost.
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U zakqu~ku Studije isti~e se da se publika, ukus i Filmska kri-
tika nalaze u " i~ 1 Filmske komunikacije. Analiziraju}i te kategorije,
kao i wihove uzajamne odnose, autor ukazuje na potrebu sociolo{kog izu-
~avawa Filmske komunikacije, ~ime promovi{e teorijsko-metodolo{ko
polazi{te budu}ih razmatrawa ove problematike.

Fenomen Filma sagledan je u ovoj Studiji pre svega u svoj slo”~e-
nosti wegove unutra{we prirode, a ne samo u {irem socio-kulturnome
prostoru, u ~emu je autoru pomogao nesumwivo i wegov aFinitet koji se,
na posredan na~in, jasno uo~ava.

Jedna od va~ nih karakteristika ovoga rada je interdisciplinar-
nost pristupa. Autor je, naime, se ne zadr ~ava samo na sociolo{koj ana-
lizi problema socio-kulturne komponente Filmske komunikacije nego i
~ini op{te esteti~ku, komparativno-esteti~ku i Filmolo{ku analizu, o
~emu govori i obimnost i raznovrsnost navedene literature.

Ova kwiga popuwava prazninu u sociologiji Filma, ~ime doprino-
si {irem teorijskom osvetgavawu Filmske komunikacije, te je s toga
preporu~ujemo stru~noj javnosti.



